VENDIM
Nr. 11, daté 5.2.2025

PER DISA NDRYSHIME NE RREGULLOREN “MBI TRANSPARENCEN
PER PRODUKTET DHE SHERBIMET BANKARE E FINANCIARE?”

Né bazé dhe pér zbatim té nenit 1, pika 4, shkronja “b”, nenit 12, shkronja “a”, dhe té
nenit 43, shkronja “c”, t€ ligjit nr. 8269, daté 23.12.1997, “Pér Bankén e Shqipéris€”, té
ndryshuar; dhe t€ nenit 53, pika 4, nenit 55, pika 1, shkronja “e”, nenit 56, pika 2, dhe neneve
09, 124 dhe 125 té ligjit nr. 9662, daté 18.12.20006, “Pér bankat né Republikén e Shqipérisé”,
té ndryshuar; Késhilli Mbikéqyrés 1 Bankés sé Shqipérisé, me propozimin e Departamentit té
Mbikéqyrijes,

VENDOSI:

1. Né rregulloren “Mbi transparencén pér produktet dhe shérbimet bankare e financiare”,
miratuar me vendimin e Késhillit Mbikéqyrés nr. 59, daté 29.8.2008, té ndryshuar, té béhen
ndryshimet e méposhtme:

a) Pérmbajtja e nenit 2 ndryshon si mé poshté:

Subjekte 1¢ késaj rregulloreje jané bankat, degét ¢ bankave té huaja, subjektet financiare jobanka,
institucionet e pagesave dhe institucionet ¢ parasé elektronike (mé poshté pér thieshtési do t'i referobemi me
termin “banka’), 1 cilat ushtrojné veprimtari bankare dhe financiare né Republikén e Shqipérisé, né
pérputhje me licencén e leshuar nga Banka e Shqipérisé.”;

b) Né nenin 4, pika 2, pas shkronjés “f”, shtohen shkronjat “g”, “h”, “i”, “4” dhe “k”
pérkatésisht me pérmbajtjen e méposhtme:

“ g) “publicitet/ reklami né media elektronike” — nénkupton publicitetin/ reklamén né programet e
radios dhe televizionit, si dhe né programet sipas kérkesés (on-demand), qé jané té disponneshme népérmyjet
rijeteve elektronike 1€ komunikimit, né kémbim 1€ pagesés;

h) “publicitet/ reklamé né media té shkruar (1 shtypur)” — nénkupton publicitetin/ reklamén né shtypin
¢ dités, né revista dhe né forma té tjera t¢ shtypura t¢ informimit publik, si dhe né botimet e tyre né formé
digjitale, ¢ cilat jané identike me botimin e shtypur dbe jané té disponueshme pér publikun sipas kérkesés,
online;

i. “publicitet/ reklamé né ambiente 1€ jashtme” — nénkupton publicitetin/ reklamen népérmjet myeteve té
pérshtatshme pér pérgelljen e njé mesazghi promocional pér publikun, 1¢ vendosur né ambiente #¢ jashtme dhe
né dispozicion pér publikun dbe/ ose pér njé numér 1 pacaktuar marrésish (panel reklamash, stende, afishe,
ekran, tabela ndricuese et).);

J. ‘publicitet/ reklamé né ambiente t¢ brendshme” — nénkupton pérgielljen e mesazhit reklamues
népérmyet posterave, afisheve, paneleve, broshurave, fletushkave, fletépalosjeve ety., 1 cilat jané instaluar
dhe/ ose shpérndaré né ambientet e brendshme 1 bignesit t¢ bankés dhbe partneréve 1¢ saj té bignesit (p.sh.
institucionet financiare #¢ lidhura, tregtarét etj.) dhe/ ose né hapésira 1 tiera t¢ brendshme té aksesueshme nga
publifn (p.sh. né gendra tregtare, aeroporte, stacione 1¢ antobuséve, mjete transporti publik etj.);

k. ‘publicitet/ refelamé online” — nénkupton publicitetin/ reklamen né fage interneti, né rjete sociale,
aplikacione ose népérmjet formave 1¢ tjera 1¢ komunikinit online.”;

¢) Neni 10 “Marketingu”, shfuqizohet:

d) Pas nenit 12, shtohet kreu III “Marketingu dhe publiciteti i produkteve e shérbimeve”
qé pérmban nenet 12/1, 12/2, 12/3, 12/4, 12/5, 12/6 dhe 12/7, me pérmbajtien e
méposhtme:



“‘KREU 111
MARKETINGU DHE PUBLICITETI I PRODUKTEVE E SHERBIMEVE PER
KONSUMATORET

Neni 12/ 1
Pérmbajtja e publicitetit/reklamés apo materialeve promocionale

1. Banka siguron qé ¢do komunikin né formén e publicitetit/ reklamés apo materialeve promocionale né
lidhje me produktet apo shérbimet qé do 1¢ ofroje:

a) 1 jeté i qarté, i sakté, i vérteté, i pérditésuar;

b) 1 jeté né giubén shqipe dhe i shprehur né nje giubé 1& qarté dhe 1€ drejtpérdrete, pér t¢ mos lejuar
keqinterpretimet;

¢) 1é sqarojé kushtet kryesore 16 ofrimit 1 produfkteve dhe/ ose shérbimeve, si dhe té drejtat/ pérfitimet,
detyrimet apo rreziget gé lidben me kéto produfkte ose shérbime;

d) 1& mos pérfshijé informacion 1 pasakté, qé con né pérfundime t¢ gabuara, apo qé madhon sé tepérmii,
ose pérpiqet 12 fshehé vegori té produkteve dhbe shérbimeve 1 ofruara.

2. Publiciteti/ reklama apo materialet promocionale dubet 1 pérmbajné t¢ paktén informacionin standard
1¢ parashikuar né kété krye, sipas lojit té produktit apo shérbimit gé do 1¢ ofrobet.

3. NE rastin e promovimit 1 karakteristifave preferenciale ose pérjashtimore 1 produfkteve/ shérbimeve
dhe mbi kushtet e vecanta gé duben plotésuar pér ta pérfituar kété produkt/ shérbim.

4. Informacioni i pérdorur pér promocionin e produkteve dhe té shérbimeve bazobet né t¢ dbéna 1 sakta,
1¢ verifikueshme, 1 hollésishme, né pérputhje me parimin e mirébesimit dhe 1¢ praktikave mé té mira té
konkurrencés s¢ ndershme dhe etikés profesionale, me qéllim qé i komunikofé publiknt njé informacion
objeketiv, 1¢ mjaftneshém e té paanshém.

Neni 12/ 2
Format/kanalet e publicitetit dhe reklamimit té materialeve promocionale

njé ose disa nga format e méposhtme:

a) broshuray

b) publicitet né shtypin e dités, revista, radio, televizione, rijete sociale ose fage interneti;

¢) materiale promocionale 1¢ dérguara me posté 1¢ akonshme ose elektronike, faks ose myjete 1é tiera;

d) telemarketing, i cili pérfshin pérdorimin e njé ofruesi 1€ specializuar 1€ shérbimit telemarketing, né bazé

¢) materiale apo myjete 1¢ tiera promocionale, gé mund 1¢ lexcoben, shiben apo dorézohen/ dérgohen te
publien.

2. Banka siguron gé materialet promocionale né formé té shkruar, t¢ paraqesin njé mesazh té lexueshém
dhe té kuptueshém pér publikun.

3. Madhésia e tekstit té mesazhit promocional té transmetuar népérmyjet medias elektronike ose online, si
dhe té mesazhit promocional ¢ publifnar né median e shkruar dhe & shpérndaré népérmyjet
publicitetit/ refelamés né ambiente 1¢ brendshme ose té jashtme, dubet ¢ jeté e tillé gé 1¢ lexobet lehtésisht nga
publifn, duke respektnar kérkesat e parashikuara né aneksin 3 t¢ késaj rregullorese.



4. Banka siguron gé pér format e publicitetit népérmjet medias elektronike, mesazhi i materialit
promocional dubet t¢ gjaté pér njé kobé té myjaftueshme, pér té krijuar mundésiné qé publikn ta lexojé
dhe/ ose degjojé pérmbajtien e mesazhit.

5. Banka siguron qé pér format e publicitetit online, mesazhi i materialit promocional népérmyjet
imazheve/ fignrave me ose pa 6, dubet 1 gjaté pér njé kobé 1€ myaftueshme, pér t¢ krijuar mundésiné gé
publifu ta lexojé dhe/ ose dégjojé pérmbajtien e mesazhit.

Neni 12/3
Informacioni standard né publicitetin/reklamat ose materialet promocionale pér
kredité konsumatore

1. Banka, né publicitetin/ reklamat ose materialet promocionale pér kredité konsumatore, pérfshin njé
paralajmérim 1 qarté dhe 1¢ dukshém, pér 1 ndergiegiésuar konsumatorin se huamarija kushton para, duke
pérdornr formulimin “Kujdes! Huamarrja e parave kushton para” ose njé formulim 1é ngjashém me té.

2. Banka, né ¢do publicitet/ reklamé ose material promocional pér kredité konsumatore, qé tregon njé
normé interest ose ¢do shifer apo informacion qé lidhet me ¢do kosto 1¢ kredisé pér konsumatorin, dubet t¢
pérfshijé informacionin standard 1€ pércaktuar né kété nen.

3. Kérkesat ¢ parashikuara né pikén 2 1¢ kétij neni, nuk do t¢ Zbatoben né rastet kur banka tregon apo
paraget né publicitet/ reklamé ose material promocional, normén efektive t¢ interesit 1é pérllogaritur sipas
kérkesave rregullative té Bankés sé Shqipérise, e cila nuk tregon apo paraqet njé normé interesi ose ¢do shifér
apo informacion gé lidbet me ¢do kosto 1 kredisé pér konsumatorin, né kuptin té pikés 2 1¢ kétij nent.

4. Informacioni standard i parashifnar né pikén 2 1¢ kétij neni, dubet 1é jeté lebtésisht i lexcueshém ose
qartésisht i dégiueshém, sipas rastit, dhe té pérshtatet me kufizimet teknike té mjetit té pérdorur pér
reklamim, si dhe dubet 1é specifikojé, né ményré té qarté, té sakté dhe té dukshme té giitha elementet e
méposhtme:

a) emrin e ploté 1¢ bankés, fagen yriare té internetit dbe numrin e telefonit;

b) normén e interesit té kredisé, fikse ose variabél ose t¢ dyja, sé bashkn me té dhénat mbi ¢do komision
apo tarifé 1 pérfshiré né koston totale 1¢ kredisé pér konsumatoring

¢) vlerén totale 1¢ kredisé, sig pércaktobet né nenin 5, pika 2, shkronja “m” t¢ rregullores “Pér krediné
konsumatore dbe krediné hipotekare”;

d) normén efektive 1¢ interesit, e cila dubet 1 pérfshibet né publicitet/ reflamé né ményré aq t¢ dukshme
sa edhe norma e interesit 1¢ kredisé;

e) ku éshité e aplikneshme, kohézgiatien e kontratés sé kredisé;

) né rastin e njé kredie né formén e njé pagese 1€ shtyré, pér njé mall ose shérbim 1é veganté, ¢mimin né
para dhe shumén e ¢do paradhénieje;

g) ku éshté e aplikueshme, shumén totale ¢ pagueshme nga konsumatori dhe vierin e késteve, 1¢
pérshtatur sipas vlerés totale té kredisé 1¢ parashiknar né shkronjén “c” 1¢ késaj pitke.

5. Banka, vetém né rastet e publicitetit online qé ka njé pérmbajtje t¢ formés sé shkurtuar, mund t¢ mos
pérfshijé né mesazhin promocional disa informacione 1€ nevojshme té parashiknara né pikat 4 dbe 7 1¢ kétij
neni, por mesazhi dubet té pérmbagé njé lidbje (link) direkte me fagen e internetit 1 bankés, gé pérmban
informacionin e papérfshiré né mesazh. 'T¢ dbénat pér fagen e internetit 1 bankés dubet 1¢ jené t¢ dukshme,
né mesazhin promocional.

6. N raste specifike dbe 17 justifikunara kur mjeti/ kanali i pérdorur pér 1 reklammar informacionin
Standard 1€ parashikuar né pikén 4 1¢ kétij neni, nuk lejon gé informacioni té shfaget vizualisht né ményré
1 dukshme dhe & qarté, shkromjat “f’ dhe 9" 1t asaj pike nuk do té batohen. IN¢ rastin e njé
mjeti/ kanali elektronik 1¢ pérdorur pér 1€ reklammar informacionin standard, konsumatori dubet 1€ jeté né



gendje 1¢ aksesofé informacionin e parashikuar né shkronjat “f” dhe ‘g 1t pikés 4 1¢ kétyj nent, népérmyjet
klikimit, lévigyes (scrolling) ose rréshqitjes (swiping).

7. NG rastet kur lidhja e njé kontrate pér njé shérbim ndibmés 1€ lidhur me kontratén e kredisé éshté e
detyrueshme pér té marré krediné ose pér ta pérfituar até sipas kushteve ¢ punés né t¢ cilat tregtobet, dhe
kostgja e atj shérbimi nuk mund té pércaktobet paraprakisht, informacioni standard i referuar né pikén 4
1¢ kétij neni, dubet 1€ specifikojé né ményré t¢ qarté, koncize dhe 1¢ dukshme detyrimin pér ta lidbur até
kontrate.

Neni 12/4
Informacioni standard né publicitetin/reklamat ose materialet promocionale pér
kredité hipotekare

1. Banka, né ¢cdo publicitet/ reklané ose material promocional pér kredité hipotekare, gé tregon njé normé
interesi ose ¢do shifer apo informacion qé lidhet me ¢do kosto té kredisé pér konsumatorin, dubet té pérfshijé
informacionin standard 1€ pércaktnar né kété nen.

2. Kérkesat e parashikuara né pikén 1 1 kétij neni nuk do 1 3batohen né rastet kur banka tregon apo
paraget né publicitet/ reflamé ose material promocional, normén efektive 1 interesit 1 pérllogaritnr sipas
kérkesave rregullative té Bankés sé Shqipérise, e cila nuk tregon apo paraqet njé normeé interesi ose ¢do shifer
apo informacion gé lidhet me ¢do kosto 1 kredisé pér konsumatorin, né kuptin té pikés 1 1¢ kétij nent.

3. Informacioni standard i parashikuar né pikén 1 1¢ kétij neni, dubet @ jeté lehtésisht i lexcueshém ose
qartésisht i dégiueshém, sipas rastit, dbe 1 pérshtatet me kufizimet teknike 1¢ myjetit ¢ pérdorur pér
reklamim, si dhe dubet 1¢ specifikojé, né ményré té qarté, té sakté dhe té dukshme té giitha elementet e
miéposhtme:

a) emrin e ploté 1¢ bankés, fagen yriare 1 internetit dbe numrin e telefonit;

b) normén e interesit 1 kredisé, fikse ose variabél ose té dyja, s¢ bashkn me 1¢ dbénat mbi ¢do komision
apo tarifé 1 pérfshiré né koston totale t¢ kredisé pér kredimarrésing

¢) vlerén totale 1¢ kredisé, sig pércaktobet né nenin 5, pika 2, shkronja “m” t¢ rregullores “Pér krediné
konsumatore dbe krediné hipotekare”

d) normén efektive 17 interesit, e cila dubet 1¢ pérfshibet né publicitet/ reklamé né ményré aq t¢ dukshme
sa edhe norma e interesit ¢ kredisé;

¢) kobézgiatien e kontratés s¢ kredisé;

) shumién totale t¢ pagueshme nga konsumatori;

g) vierén e késteve, 1¢ pérshtatur sipas vierés totale 1¢ kredisé 1¢ parashiknar né shkronjén
pike;

h) njé paralajmérim né lidhje me pasojat e mundshme té lubatjes sé kursit té kémbimit, né shumen e
pagneshme nga kredimarrési (nése éshté e aplikueshme);

i) garancité/ sigurité e nevojshme, né formén e njé hipoteke mbi njé pasuri ose 1¢ njé garancie tjetér.

4. Banka, vetém né rastet e publicitetit online qé ka njé pérmbajtie 1€ formés sé shkurtuar, mund 1& mos
pérfshijé né mesazhin promocional disa informacione t¢ nevojshme té parashikuara né pikat 3 dbe 5 t¢ kétij
neni, por mesazhi dubet té pérmbagé njé lidbje (link) direkte me fagen e internetit 1 bankés, gé pérmban
informacionin e papérfshiré né mesazh. T¢ dbénat pér fagen e internetit té bankés dubet 1€ jené té dukshme,
né mesazhin promocional.

5. IN€ rastet kur lidbja e njé kontrate pér njé shérbim ndibmés, né vecanti njé kontrate sigurimi, éshté e
detyrueshme pér té marré krediné ose pér ta pérfituar até sipas kushteve ¢ punés né 1¢ cilat tregtobet, dhe
kostoja e atij shérbimi nuk mund té pércaktobet paraprakisht, detyrimi pér ta lidbur até kontraté dubet té
specifikobet né ményré 1¢ qarté, koncize dbe té dukshme, sé bashku me normeén efektive té interesit.

«“.
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Neni 12/5
Informacioni standard né publicitetin/reklamat ose materialet promocionale pér
depozitat

1. Banka, né publicitetin/ reklamat ose materialet promocionale pér depozitat, pérfshin informacionin
Standard, i cili dubet 1 jeté lehtésisht i lexueshém ose qartésisht i dégjueshém, sipas rastit, dhbe 1é pérshtatet
me kufizimet teknike 1€ myetit ¢ pérdorur pér reflamim, si dhe dubet 1 specifikojé, né ményré ¢ qarté, t¢
sakté dhe 1€ dukshme 1é gjitha elementet e méposhtme:

a) emrin e ploté 1¢ bankés, fagen yriare té internetit dbe numrin e telefonit;

b) normién vjetore & interesit 1 depozités;

¢) normén e interesit mesatar ose normart pérkatése, nése aplikobet mé shumé se njé normé interesi gjaté
afatit 1 depozités;

d) afatin e depozités;

¢) penalitetet e aplikueshme né rastin e gjidhjes para afatit 1 pérfundimit 1 kontratés.

2. Banka, vetém né rastet e publicitetit online qé ka njé pérmbajtie 1€ formés sé shkurtuar, mund t& mos
pérfshijé né mesazhin promocional disa informacione t¢ nevojshme t¢ parashiknara né pikén 1 1 kétij neni,
por mesazhi dubet t¢ pérmbajé njé lidhje (link) direkte me fagen e internetit té bankés, qé pérmban
informacionin e papérfshiré né mesazh. ¢ dbénat pér fagen e internetit t¢ bankés dubet 1¢ jené té dukshme,
né mesazhin promocional.

Neni 12/6
Ndalimi/ndérprerja e publicitetit/reklamés apo materialeve promocionale

1. Departamenti i Mbikégyrjes urdbéron  bankén té  ndalojé/ ndérpresé  ose 1 korrigioje
publicitetin/ reklamén apo materialet promocionale, nése konstaton se pérmbajtja e tyre bie né kundérshtim
me kérkesat e kétij kren.

2. Bankat nuk lejoben té reflamojné produkte apo shérbime gé:

a) pérmbajné vierésime ose parashikime né lidhje me ecuriné e ardhshme t¢ bankés;

b) pérmbagné krahasime ndérmjet bankave té ndryshme qé ofrojné ' njéjtat produkte apo shérbime, gé
véné né disavantazh banka té tiera;

¢) pérmbajné shprelje si “rexultat i garantuar”, “banka mé e miré”, “kosto mé e ulét né treg”, “kosto
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zero”, “tarifa zero”, “komisione zero”, “interes zero”, ‘pa interes”, “mé e larté/ mé e ulet/ mé e mira né
treg”, “ne ju rimbursomié”, “ne pagnajmé pér ju’, “oferte”, “dhuraté”, “miratim i garantuar” et., ose ¢do
Jormulim tietér qé mund 1 krijojé pérshtypjen pér fitime/ rexultate 17 sigurta apo pér kosto té uléta.

3. Pérjashtimisht nga sa parashikobet né shkronjén “c” té pikés 2 1 kétyj neni, banka mund 1€ pérdoré
né publicitet/ reflamé apo materialet promocionale, shprebjet e méposhtme, vetém nése plotésoben kushtet
pérkatése, si vijon:

a) “pa interes”, “interes Zero”, ose shprelje 1¢ ngjashme, vetém né rastet kur nuk pagubet interes nga
konsumatori dhe nése 1 giitha kushtet e kontratés sé¢ kredisé ose shérbimeve ¢ tiera financiare dhe té gjitha
tarifat dhe komisionet (fu né kété rast norma efektive e interesit nuk éshté 0%), té paraqiten né ményré té
dukshme né publicitet/ refelamé;

b) “kosto gero”, “tarifa gero”, “komisione ero” ose shprebje té ngjashme, vetém né rastet kur nuk
pagnben interesa, komisione ose larifa 1€ tiera nga konsumatori dhe nése marrja e njé kredie ose shérbimi
tietér financiar, nuk &hté e kushtézuar nga lidbja e njé marréveshyeje tetér ose qé krijon tarifa, komisione
ose detyrime 1€ tjera pér Ronsumatorin,



¢) “miratim i garantuar” ose shprebje té ngjashme, vetém né rastet kur marrja e njé kredie ose shérbimi
vetér financiar nuk éshté i kushtézuar nga pérmbushja e kérkesave 1€ lidbura me aftésing paguese ose
kérkesave 1¢ tjeray

d) “oferté”, “dburaté” ose shprebje té ngjashme, vetém né rastet kur nuk ka kushte ose rrethana qé
kérkopné qé konsumatori 1¢ kompensojé ose té kihejé pérfitimin qé i éshté viné né dispogicion, pér shkak té
lidbjes sé marréveshjes sé kredisé ose 1 njé shérbimi tietér financiar;

e) “ne_ju rimbursojmé” ose shprebje té ngjashme, vetém né rastet kur fondet e paguara nga konsumatori
do 1é rimbursoben plotésisht nga banka;

1) “ne paguajmé pér ju” ose shprebje té ngjashme, vetém nése banka pérballon plotésisht kostot ose nése
banka pérballon njé pjesé 1¢ kostove, me kusht qé pjesa pérkatése e mbulnar nga konsumatori té paraqitet né
ményre 1¢ dufkeshme né publicitet/ reklanmé;

g) “kostoja mé e ulét né treg”, “mé e larté/ mé e ulét/ mé e mira né treg”, “kushtet mé t& mira né treg” ose
shprebje t¢ ngjashme, vetém né rastet kur paraqiten né ményré ¢ dukeshme né publicitet/ reklameé, edhe
kushtet ¢ veganta t¢ kredisé apo shérbimit financiar qé vértetojné apo qé géndrojné né bazé 1¢ kétyre
shprebjeve.

4. Pérve sa parashikobet né pikén 2 t¢ kétij neni, bankat nuk lejohen té reklamojné produkte té kredisé
konsumatore gé:

a) inkurajojné konsumatorét 1¢ kérkojné kredi, duke sugeruar se kredia do 1¢ pérmirésonte giendjen

financiare t¢ kétyre konsumatoréve;

b) specifikopné se shumat e papaguara (tepricat) té kredisé kané pak ose aspak ndikim né vlerésinin e
njé aplikini 1€ vi pér kredi;

¢) sugjerojné né ményré té rreme se kredia con né njé rritje 1¢ burimeve financiare, pérbén njé zévendésues
pér kursimet ose mund 1é rrisé standardet e jetesés s¢ njé konsumatori;

d) theksoiné lehtésiné ose shpejtésing me 1é cilén mund 1¢ merret kredia;

e) deklarojné se njé britje éshté e kushtézuar me marrjen e kredisé;

1) ofrojné periudha “grace” mé shumé se tre muaj pér shlyerjen e késteve t¢ kredisé.

Neni 12/7
Ruajtja e publicitetit/reklamés apo materialeve promocionale

1. Banka ruan pér 5 vite nga data e publikimit, njé kopje té publicitetit/ reklamés apo materialeve
promocionale.

2. Banka ruan té dhénat pér té giitha publicitetet/ rekelamat apo materialet promocionale, duke pérfshiré:

a) njé dokument né format elektronif;

b) datén e miratimit té publicitetit/ reflamés apo materialit promocional pér publikiny;

¢) kanalin/ vendin ku éshté publikuar publiciteti/ reklama apo materiali promocional.

3. 'T¢ dbénat e parashikuara né pikén 2 1é kétyj neni i viben né dispozicion Bankés sé Shqipérisé me
kérkesén e saj, ose glaté inspektimeve né vend.”;

e) Kreu III “Dispozita pérfundimtare” rinumértohet si kreu IV  “Dispozita
pérfundimtare”;

f) Pas aneksit nr. 2, shtohet aneksi nr. 3, me pérmbajtjen sipas aneksit bashkélidhur kétij
vendimi.

2. Ngarkohen subjektet e rregullores pér zbatimin e kétij vendimi.

3. Ngarkohet Departamenti i Mbikéqyrjes, pér ndjekjen e zbatimit té kétij vendimi.

4. Ngarkohen Kabineti i Guvernatorit dhe Departamenti i Kérkimeve me publikimin e
kétij vendimi, pérkatésisht né Fletoren Zyrtare t€ Republikés sé¢ Shqipérisé dhe né Buletinin
Zyrtar té Bankés sé Shqipérisé.



Ky vendim hyn né fuqi mé 1 maj 2025 dhe botohet né Fletore Zyrtare.

KRYETAR
Gent Sejko

ANEKS

ANEKS NR. 3
MADHESIA MINIMALE E SHKRIMIT PER T°U PERDORUR NE MESAZHIN E
PUBLICITETIT/REKLAMES APO MATERIALIT PROMOCIONAL.

Publiciteti/reklama e paraqitur né:

Madhésia minimale e shkrimit

Media elektronike 12 pt
Media #¢ shkruar dhe online 9 pt
Ambiente 1¢ brendsbme né formén ¢ broshurave, fletushkave, 11 pt
fletépalosjeve et].

Ambiente t¢ brendshme né formén e posterave, afisheve, paneleve 25 pt
ez).

Ambiente 1 jashtme, me madhési mesatare, né formén e

paneleve 1¢ reklamave, stendave, afisheve, ekraneve etj. (pér 85 pt

shembull, lojet Opi/ Mupi dhe Master)

Ambiente t¢ jashtme, né formén e paneleve t¢ reflamave,
stendave, afisheve, ekraneve ety., né format t¢ madb, me pérmasa
1 tilla si 4x33 m, 5x2.4 m, 8x3 m ose 10x5 m

Madhésia e shkrimit dubet té Zmadhobet né ményré 1€ tille gé t¢
rubet proporcioni gé rezulton nga madbésia minimale e shkrimit e
pércaktuar pér Rategorité e mésipérme.




